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| OPSTI USLOVI CPP UGOVORANJA

¢ CPP predstavlja cijenu jednog rejting poena, a podatke o rejtinzima daje ovlastena kompanija
za mjerenje TV gledanosti u BiH.

» Obragun realizovanih GRP/TRP se vrSi na po&etku svakog mjeseca za prethodni mjesec na
osnovu TV Monitoringa ovlastene kompanije. U slu€aju da je isporuéeni GRP/TRP manji od
0,3% na RTRS u obraunu se uzima da je realizovani GRP/TRP 0,3%.

e U sluéaju primjene CPP aranZmana oglasiva&/agencija je obavezna dostaviti izjavu o iznosu
budzeta i vrsiti planiranje i realizaciju rejtinga u pozicijama dostavljenim od RTRS za svaki
mjesec u sljede¢em omjeru prema vremenskim terminima: 50% rejtinga 23:00 -16:00

50% rejtinga 16:00- 23:00

Il CIJENE EMITOVANJA

Za oglasiva¢al/agenciju u ime oglasivata kojile se izjavom/ugovorom obave#u na minimalnu
potro$nju budZeta/GRP/TRP na javnim servisima u tekuéoj godini u skladu sa iznosom i
minimalnom potro$njom budZeta/GRP/TRP na javnim servisima s kojim su potpisali ugovor u

odnosu na druge TV stanice definisane su cijene:

Cijena Cijena Cijena Cijena Cijena Cijena
1GRP 1GRP 1GRP 1GRP 1GRP 1 GRP
Iznos Za za za za Za za
budZeta/uplate (KM)| potroSnju | potrodnju | potrodnju | potro$nju | potrosnju potrognju
min. 50% | min. 40% | min. 30% | min. 20% | min. 10% do 10%
GRP GRP GRP GRP GRP GRP
do 100.000 56 60 68 80 95 110
Cijena Cijena Cijena Cijena Cijena Cijena
1 GRP/ 1 GRP/ 1 GRP/ 1 GRP 1 GRP 1 GRP
TRP TRP TRP (Svia+) | (Svid+) (Svi 4+)
lznos (Svi 18-54) { (Svi 18-54) |(Svi 18-54) za za za
budzeta/uplate (KM) za za za potronju | potroénju | potronju
potrodnju | potro$nju | potrognju| min. 20% | min. 10% do 10%
min. 50% | min. 40% | min. 30% GRP GRP GRP
GRP/TRP | GRP/TRP | GRP/TRP
100.001 - 300.000 52 56 64 70 90 100
Cijena Cijena Cijena Cijena Cijena Cijena
1 GRP/ 1 GRP/ 1 GRP/ 1 GRP/ 1 GRP 1 GRP
TRP TRP TRP TRP (Svi 18-54) | (Svi 18-54)
lznos (Svi 18-49) | (Svi 18-49) {(Svi 18-49)] (Svi 18-49) za za
budzeta/uplate (KM) Za za za za potrosnju | potrosnju
potrodnju { potrosnju | potro$nju | potrognju | min. 10% do 10%
min. 50% | min. 40% | min. 30% | min. 20% | GRP/TRP { GRP/TRP
GRP/TRP | GRP/TRP | GRP/TRP | GRP/TRP
300.001 - 500.000 46 50 55 65 80 90
viSe od 500.000 44 46 50 60 70 80




* Navedene cijene se odnose na referentnu ciljnu grupu svi 4+ u BiH (Total individuals),
svi 18-54 u BiH i svi 18-49 u BiH (TRP). Osnovni kriterijum za kupovinu TRP za ciljne
grupe svi 18-54 u BiH i svi 18-49 u BiH je ovjerena i potpisana izjava/ugovor
oglasiva¢alagencije da budZet oglasivaéa predstavija mimimalan % isporuenih TRP u
BiH za period teku¢e godine prema zvaniénim podacima TV monitoringa agencije
oviastene za mjerenje TV gledanosti i monitoring u odnosu na bilo koju drugu TV
stanicu, a u skladu sa sljede¢om skalom:

- za budzet manji od 100.000 KM iskljuéivo kupovina za ciljnu grupu 4+ u BiH.

- za budZet veci od 100.000 KM za kupovinu ciljne grupe 18-54 u BiH garancija
minimalno 30% TRP 18-54 u BiH.

- za budzet veéi od 300.000 KM za kupovinu ciljne grupe 18-49 u BiH garancija
minimalno 20% TRP 18-49 u BiH.

e U sluéaju popunjenosti termina, prednost zakupa imaju pozicije sa vig&im rejtingom
gledanosti.

Na cijene emitovanja se primjenjuje sezonski index, zavisno od mjeseca na sljedeéi nagin:

Mjesec Sezonski index
LIl 80
v,v,vi 120
HLVIL VIILIX 100
X, XLX1 120

¢ Navedene cijene su za 30 sekundne TV spotove, a obragun ée se vrsiti shodno trajanju
spota.

e U slu€aju promjene iznosa budzeta/uplate (KM) oglasivata tokom godine, RTRS neée
retroaktivno smanjiti cijenu za veé fakturisane GRP/TRP.

Na cijene emitovanja GRP/TRP u sljede¢im blokovima se primjenjuje programski index:

Naziv TV programa Pozicija Index
Sport nakon Dnevnika 2 i Dnevnika 3 Blok pred 110
Vrijeme nakon Dnevnika 2 Blok pred 110
Serije,Filmovi,Dnevnik 2, Peéat, Telering,Specijal,Liga
i Yiehe 150
Sampiona i Liga Evrope Blok pred

Na cijene u ostalim pozicijama (pred i prekid) koje nisu gore navedene primjenjuje se
programski index 100.

Ukoliko sa 31.12. tekuée godine ogladivaé/agencija u ime oglasivaéa ne realizuje
garantovani iznos budZeta i GRP/TRP na RTRS odnosno Javnim RTV servisima BiH,
ukoliko postoji zajedniéki ugovor izmedu javnih RTV servisa, biée posebno zaduZen/a u
iznosu razlike cijene GRP/TRP, uz obavezu plaéanja odmah po prijemu zaduZenja.
Ukoliko sa 31.12. tekucée godine oglasivat/agencija u ime oglasivaéa ne realizuju
gartantovani % TRP na RTRS, odnosno Javnim RTV servisima BiH, ukoliko postoji
zajedni€ki ugovor izmedu javnih RTV servisa u odnosu na bilo koju drugu TV stanicu,
prema zvaniénim podacima TV monitoringa agencije ovlaStene za mjerenje TV
gledanosti i monitoring, bit ée posebno zaduzen/a u iznosu razlike isporutenih GRP-a
(svi 4+ u BiH), uz obavezu plaéanja odmah po prijemu zaduZenja.

Za oglasivace koji su u kontinuitetu posljednjih 5 godina kupovali TRP za drugu ciljnu
skupinu na RTRS odnosno Javnim RTV servisima BiH, moguéa je kupovina TRP-a za
istu ciljnu skupinu $to ¢e biti definisano posebnim ugovorom.

Za naruéeno emitovanje TV spota u poziciji prvi ili zadnji u bloku cijena se uveéava za
25% na osnovne cijene emitovanja. '



Za naruéeno emitovanje TV spota u poziciji drugi ili predzadnji u bloku cijena se
uveéava za 15% na osnovne cijene emitovanja.

Za naru¢eno emitovanje TV spota kao “ekskluzivitet proizvoda” u prekidu programa
cijena se uvecava za 100% na osnovne cijene ovog Cjenovnika.

U sluéaju zakupa svih termina u vremenu 17.00-23.00 u toku kampanje cijena GRP/TRP
se uvecava 100%.

Za naruceno emitovanje TV spota kao “samostalna pozicija” (TV spot prije reklamnog
bloka) cijena se uveéava za 50% na osnovne cijene ovog Cjenovnika.

Cijene emitovanja prije i unutar atraktivnih emisija, pojedinih serija i igranih filmova te
posebnih sportskih dogadaja mogu se odrediti posebnim ponudama.

Za emitovanje promotivnog materijala koji sadrzi u poruci viSe oglasiva&a ili vie
proizvoda (robnih marki) razliéitih subjekata cijena se poveéava za 30% na osnovne
cijene ovog cjenovnika, osim u sluéaju oviagtenih zastupnika ili distributera marki koje
se oglasavaju.

Il USLOVI POSLOVANJA

A) SKALA POPUSTA ZA OGLASIVACE
(Ugovaranje bez posredovanja agencije)

Iznos budzeta/uplate (KM) - Popust (%)
1. do 100.000 2
2. 100.001 - 300.000 4
3. 300.001 - 500.000 6
4. viSe od 500.000 8

Za oglasivage &iji su budZeti u minimalnom iznosu od 300.001 KM, a koji su najveci
iznos budzZeta u posljednjih pet godina investirali na RTRS odnosno javne servise na
oshovu potpisanog ugovoralizjave odobrava se popust na lojalnost u iznosu 5%, uz
uslov da zadrze najvedi iznos budzeta na javnim servisima BiH u odnosu na sve ostale
TV stanice u BiH.

Oglasivaéi &iji je ostvareni budZet na Javnim servisima BiH u prethodnoj godini
oglasavanja bio veéi od 30.000 KM, a koji se obaveZu da ée u narednoj godini uveéati
budZet za minimalno 10% u odnosu na prethodnu godinu ogla$avanja, imaju pravo na
dodatni popust u iznosu od 2%.

Oglasivaéi &iji je ostvareni budZet na Javnim servisima BiH u prethodnoj godini
oglasavanja bio veéi od 30.000 KM, a koji se obaveZu da ée u narednoj godini uveéati
budZet za minimalno 20% u odnosu na prethodnu godinu ogla$avanja, imaju pravo na
dodatni popust u iznosu od 5%.

Za oglasivace &iji su budZeti u minimalnom iznosu od 200.001 KM, a koji su obaveZu na
minimalnu potros$nju 50% TRP na RTRS odnosno javnim servisima od ukupnog broja
realizovanih TRP-a na svim TV stanicama u BiH, na oshovu potpisanog ugovoralizjave,
RTRS odnosno javni servisi ¢e tokom godine realizovati minimalno 20% premium
pozicija.

Popusti ogladivaima odobravaju se po osnovi iznosa uplate za emitovanja
propagandnih poruka u periodu od godinu dana. Iznos uplate je fakturisana vrijednost
emitovanih propagandnih poruka umanjena za popust(e).

Ukoliko oglasivaé ne realizuje ugovoreni iznos uplate za emitovanja propagandnih
poruka po osnovu kojeg je koriSten popust iz ovog Cjenovnika, bit ¢ée posebno zaduzen
u iznosu vise koriStenog popusta, sa rokom plaéanja odmah po prijemu zaduzenja.
Ukoliko oglasivaé prebaci ugovoreni iznos po osnovu kojeg je kori$ten popust iz ovog
Cjenovnika, bit ée posebno odobren u iznosu nekoritenog, a pripadajuéeg popusta,
osim popusta za lojalnost i poveéanje budZeta definisanog taékama 1, 2i 3.

U sluéaju kad oglasiva¢ ne podmiri dugovanja za emitovanje propagandnih poruka,
RTRS moze odbiti nove narudzbe za emitovanje propagandnih poruka od oglasiva&a

ili od agencija za oglagavanje, bez obzira da li ih je oglagivaé naruéio direktno ili
posredstvom agencije.



10. Godisniji obraéun se obavlja prema realizovanim (emitovanim) marketing uslugama
s danom 31.12. tekuée godine

B) SKALA POPUSTA ZA AGENCIJE ZA OGLASAVANJE

1. Marketing agencije koje se Ugovorom obaveZu da ée u periodu do 31.12. tekuée godine
ostvariti promet za oglasavanje na javnim servisima s kojim imaju potpisan zajednicki
ugovor u iznosu uplate koja je:

od 50 001 KM do 500.000 KM ostvaruju pravo na 3 % popusta,
od 500 001 KM do 1.000.000 KM ostvaruju pravo na 5 % popusta,
od 1.000 001 KM do 1.500.000 KM ostvaruju pravo na 7 % popusta,
od 1.500 001 KM do 2.000.000 KM ostvaruju pravo na 10 % popusta,
od 2.000 001 KM do 2.500.000 KM ostvaruju pravo na 13 % popusta,
od 2.500 001 KM do 3.000.000 KM ostvaruju pravo na 16 % popusta,
od 3.000 001 KM do 4.000.000 KM ostvaruju pravo na 19 % popusta,
od 4.000 001 KM do 5.500.000 KM ostvaruju pravo na 23 % popusta,
vi$e od 5.500.000 KM ostvaruju pravo na 26 % popusta.

2. Ukoliko agencija ne realizuje ugovoreni iznos uplate za emitovanja propagandnih
poruka po osnovu kojeg je koriSten popust iz ovog Cjenovnika, bit ée posebno
zaduZena u iznosu viSe kori$tenog popusta, sa rokom plaéanja odmah po prijemu
zaduZenja.

3. Ukoliko agencija prebaci ugovoreni iznos po osnovu kojeg je koristen popust iz ovog
Cjenovnika, bit ée posebno odobrena u iznosu nekori$tenog, a pripadajuéeg popusta,
osim popusta za lojalnost i poveéanje budZeta definisanog tagkama 1, 2 i 3 poglavlja Ill
A

4. Za agencije koje prilikom potpisivanja ugovora na minimalan iznos od 500.001 KM sa
RTRS, odnosno Javnim RTV servisima BiH ne dostave ovlastenja i izjave o budzetu
oglasivaéa koji &ine minimalno 50% ugovorene vrijednosti, neophodno je uplatiti
avansno minimalno 50% ugovorne vrijednosti ili dostaviti bankovnu garanciju na 50%
ugovornog iznosa.

5. Primjena agencijskih popusta iskljuuje primjenu popusta za oglasivaéa iz poglavija Il
A ovog Cjenovnika, osim popusta oglasivaéa za lojainost definisanog taékom 1 i
popusta za povecanje budZeta oglasivaca definisanog tatkama 1,2 i 3 poglavlja lll A.

IV USLOVI PLACANJA | OPSTI USLOVI PRUZANJA MARKETINSKIH USLUGA

1. Plaéanje se obavlja u roku od sedam dana od dana ispostavijanja fakture RTRS, ako
ugovorom drugadije nije regulisan rok plaéanja.

2. Za pla¢anje unaprijed (ukupna uplata za javne emitere) prije poetka emitovanja (avans),
odobrava se popust na ukupnu unaprijed plaéenu vrijednost usluge po slijedeéoj skali:

IZNOS UPLATE POPUST

do 100.000 KM S %
ViSe od 100.000 KM 7%
ViSe od 300.000 KM 9%
Vise od 500 000 KM 12 %

3. Fakturisanje se obavlja na temelju realizovanih naloga za emitovanje na kraju izvréene
usluge.
4. U sluéaju kasnjenja plac¢anja, obraéunavaju se zatezne kamate u skladu sa zakonom.



5. Ako narugitelj odustane u toku realizacije od sklopljenog ugovora, odnosno naloga za
emitovanje,duzan je nadoknaditi $tetu u visini 50% vrijednosti narugenih, a
obustavljenih emitovanja.

6. U slu¢aju promjena cijene usluga tokom ugovornog perioda, narugitelj plaéa nadoknadu
po novom Cjenovniku koji vrijedi na dan izvr8enja usluge, osim u slu&aju avansnih
uplata kada vrijede cijene vazeée na dan uplate. Ukoliko avansna sredstva ne budu
iskoriStena u cjelosti tokom ugovornog perioda u kojemu je izvrSena uplata, u novom
ugovornom periodu primjenjuje se cijene i uslovi vaZeéi na dan koritenja usluga.

7. U cijenu nije uragunat porez na dodanu vrijednost koji ide na teret naruéitelja.

8. U sluéaju prodaje- ustupanje programskog vremena od strane RTRS (zakup termina)
narucitelj mora ugovarati s tre¢im licima iskljuéivo u skladu sa ovim Cjenovnikom.

9.U slugaju drastiénih promjena na trZistu (nelojaine konkurencije, dampinga cijena
oglasavanja konkurentskih RTV kuéa i sl.), RTRS zadrzava pravo promjena cijena i
uslova poslovanja, o éemu ¢e pravni subjekti koji imaju ugovorni odnos biti
blagovremeno obavjesteni.

10.RTRS podrzava saradnju i zajedniéki nastup na medijskom tri§tu &lanica Sistema
javnog emitiranja (RTVFBiH, BHRT i RTRS) u cilju ostvarenja veéeg prihoda od
oglasavanja i sponzorstva na nivou sistema uz uslov da takav naéin djelovanja nije u
suprotnosti sa usvojenim Cjenovnikom usluga oglagavanja i sponzorstva RTRS sa
opstim uslovima i na $tetu poslovnih interesa RTRS. Saradnja Javnih RTV servisa BiH
sa agencijama i oglasivaéima mora biti definisana ugovorom.

11. U sluéaju spora nadlezan je sud u Banja Luci.

Ovaj Cjenovnik je usvojen 23 1. 2021 godine na %sjednici Upravnog odbora RTRS, a
stupa na snagu i primjenjuje se od 01.01.20_22.—%& e.
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